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KARTA PRZEDMIOTU

	Kod przedmiotu
	15.1-1DKS-C17-RM

	Nazwa przedmiotu w języku 
	polskim
	Recepcja mediów
Media reception

	
	angielskim
	


1. USYTUOWANIE PRZEDMIOTU W SYSTEMIE STUDIÓW

	1.1. Kierunek studiów
	Dziennikarstwo i komunikacja społeczna

	1.2. Forma studiów
	Stacjonarne / niestacjonarne

	1.3. Poziom studiów
	Studia pierwszego stopnia

	1.4. Profil studiów*
	Praktyczny

	1.5. Specjalność*
	Wszystkie

	1.6. Jednostka prowadząca przedmiot
	Instytut Dziennikarstwa i Informacji

	1.7. Osoba/zespół przygotowująca/y kartę przedmiotu      
	Dr Jolanta Kępa-Mętrak

	1.8. Osoba odpowiedzialna za przedmiot
	Dr Jolanta Kępa-Mętrak

	1.9. Kontakt 
	jok@ujk.edu.pl


2. OGÓLNA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

	2.1. Przynależność do modułu
	kierunkowy

	2.2. Język wykładowy
	polski

	2.3. Semestry, na których realizowany jest
       przedmiot
	drugi

	2.4. Wymagania wstępne*
	Zaliczenie przedmiotu: Nauka o komunikowaniu


3. SZCZEGÓŁOWA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

	3.1. Forma zajęć 
	Wykład – 15 godzin / 9 godzin; Ćwiczenia – 30 godzin / 18 godzin

	3.2. Miejsce realizacji zajęć
	zajęcia tradycyjne w pomieszczeniu dydaktycznym UJK

	3.3. Forma zaliczenia zajęć
	Zaliczenie z oceną

	3.4. Metody dydaktyczne
	Wykład: wykład problemowy, wykład konwersatoryjny, wykład informacyjny, pokaz z objaśnieniem. 

Ćwiczenia: dyskusja, praca ze źródłami, pokaz z opisem, pokaz z objaśnieniem, zajęcia praktyczne.



	3.5. Wykaz literatury
	podstawowa
	- Lisowska-Magdziarz Małgorzata, Media powszednie, Kraków 2008 (wybrane rozdziały) 

- Słownik terminologii medialnej, pod red. Walerego Pisarka, Kraków 2006

- http://www.badaniamediow.pl/

- http://www.wirtualnemedia.pl/monitoring-mediow

	
	uzupełniająca
	- Dunin J., Pismo zmienia świat: czytanie, lektura, czytelnictwo, Warszawa 1998

- Encyklopedia wiedzy o prasie, pod red. J. Maślanki, Wrocław1976

- Goban-Klas T., Media i komunikowanie masowe, Warszawa 1999

- Krajewska B., Telewizja w recepcji dorosłych – studentów. Teorie i rzeczywistość, Warszawa 2009 

- McQuail D.,  Teoria komunikowania masowego, Warszawa 2008

- Media. Leksykon PWN, pod red. E. Banaszkiewicz-Zygmunt, Warszawa 2000

- Nowak S., Metodologia badań społecznych, Warszawa 1985 (lub nowsze)

- Poulet B., Śmierć gazet i przyszłość informacji, Wołowiec 2011

- http://www.agbnielsen.pl/

- https://www.gemius.pl/

- http://www.krrit.gov.pl/

- http://www.millwardbrown.com/subsites/poland/home

- http://www.pbc.pl/ 

- http://www.pbi.org.pl/

- http://www.press.pl

- http://www.radiotrack.pl/

- http://www.zkdp.pl/


4. CELE, TREŚCI I EFEKTY KSZTAŁCENIA

	4.1. Cele przedmiotu (z uwzględnieniem formy zajęć)
C 1. Wiedza: - Pokazanie funkcjonowania mediów w różnych warunkach i różnych środowiskach z punktu widzenia ich odbiorców (na podstawie dostępnych badań). - Zapoznanie z metodami i technikami badawczymi stosowanymi przez różne instytucje.

C 2. Umiejętności: - Dokonywanie analizy wyników badań; sporządzanie raportów; przygotowanie do badań własnych.

C 3. Kompetencje społeczne: - Kształtowanie postawy otwartej wobec zjawisk medialnych; nabywanie dystansu do prezentowanych opisów i ocen.
.

	

	4.2. Treści programowe (z uwzględnieniem formy zajęć)
WYKŁADY obejmują głównie treści teoretyczne: od wyjaśnienia terminologii, po metodologię i przedstawienie historycznego rozwoju badań nad mediami: 

1. Charakterystyka przedmiotu, wymagania, kryteria oceny, formy zaliczeń (obecność, aktywny udział w ćwiczeniach, praca pisemna). Omówienie programu i literatury. Wyjaśnienie terminologii na podstawie dostępnych źródeł: różne rozumienie pojęć media, recepcja.

2.  Schemat komunikacji społecznej, miejsce i rola odbiorcy w procesie komunikowania. Środki i formy komunikowania. Uwarunkowania odbioru mediów, cechy przekazów i cechy odbiorców.

3. Metody, techniki i narzędzia badawcze w badaniach recepcji mediów. Najważniejsze instytucje badawcze we współczesnej Polsce - przykładowe badania.
4. Czytelnictwo jako element komunikacji społecznej. Podstawowe pojęcia w czytelnictwie: czytanie, czytelnictwo, czytelnik (potencjalny, wirtualny, rzeczywisty), lektura. Polskie Badania Czytelnictwa – metody badań, dobór zbiorowości, typy badań, udostępnianie wyników. Wskaźniki czytelnictwa PBC, prezentacja przykładowych badań, możliwości interpretacji danych.

5. Badania recepcji mediów audiowizualnych. Rynek radiowy i telewizyjny. Badania Radio Track i Nielsen Audience Measurement.
6. Badania Internetu – Polskie Badania Internetu, różnice w stosunku do badań mediów audiowizualnych i papierowych.
7. Użytkownicy mediów. Odbiór rozumiejący i mozaikowy. Społeczne oddziaływanie mediów (zasięg, funkcje). Prezentacja wybranych przykładów.
ĆWICZENIA mają wymiar praktyczny. Studenci poddają krytycznej analizie wyniki badań czytelnictwa i sprzedaży prasy, słuchalności radia, oglądalności telewizji i korzystania z Internetu. Zwracają uwagę na uwarunkowania ich odbioru i wynikające z nich różnice w recepcji poszczególnych typów mediów w różnych grupach społecznych. Określają sposoby prowadzenia badań, zbiorowości, stosowane techniki. Na podstawie dostępnych raportów próbują zdiagnozować odbiór mediów w społeczeństwie i dokonać uogólnień, odnosząc wyniki do dotychczasowych ustaleń i prognoz zawartych w literaturze przedmiotu. Podejmują próbę przygotowania własnych narzędzi badawczych: 

1. Charakterystyka najpopularniejszych dzienników ogólnopolskich: Gazeta Wyborcza, Fakt, Super Express, Rzeczpospolita, Dziennik. Gazeta Prawna. Omówienie zawartości. Gazety czytane przez studentów.

2. Wyjaśnienie pojęcia prasa, kryteria podziału, typologie, przykłady.

3. Czytelnictwo dzienników w Polsce. Analiza badań PBC dostępnych na portalu Wirtualnemedia.pl. 

4. Analiza czytelnictwa czasopism (wg częstotliwości) na podstawie badań PBC. 

5. Charakterystyka odbiorców prasy według cech społeczno-demograficznych. Zależność między aktywnością czytelniczą a wybranymi cechami. Sprzedaż prasy w Polsce a jej odbiór.

6. Analiza wyników słuchalności radia na podstawie raportów Radio Track. 

7. Słuchalność radia w kraju i w poszczególnych regionach. Czynniki zewnętrzne i wewnętrzne warunkujące odbiór radia. 

8. Najchętniej oglądane programy i stacje telewizyjne, próba prześledzenia zmian i określenia ich przyczyn. Różnice między telewizją publiczną a komercyjną.

9. Oglądalność stron internetowych, najpopularniejsze portale/witryny. Aktywność internautów.

10. Konsumpcja mediów. Zależności pomiędzy współużytkowaniem różnych mediów.

11. Prezentacja prac własnych: analiza konsumpcji mediów na podstawie dostępnych raportów, prognozy na przyszłość. 

12. Budowa własnych narzędzi badawczych, zgodnych z wybranym problemem badawczym.




1.1. Przedmiotowe efekty kształcenia 

	Efekt 
	Student, który zaliczył przedmiot
	Odniesienie do kierunkowych efektów kształcenia

	w zakresie WIEDZY:

	W01
	ma elementarną wiedzę o instytucjach badawczych, orientuje się w funkcjonowaniu mediów w społeczeństwie.
	DKS1P_W05

	W02
	ma wiedzę o zmianach w odbiorze społecznym mediów oraz ich przyczynach, przebiegu, skali i konsekwencjach tych zmian.
	DKS1P_W14

	w zakresie UMIEJĘTNOŚCI:

	U01
	potrafi wyszukiwać, analizować, oceniać, selekcjonować i użytkować informacje z różnych źródeł oraz wykorzystać je podczas przygotowania się do zajęć, rozwiązywania problemów badawczych i opracowywania typowych prac ustnych i pisemnych poświęconych zagadnieniom recepcji mediów.
	DKS1P_U01

	U02
	umie wykorzystać podstawową wiedzę teoretyczną do krytycznej oceny zjawisk społecznej recepcji mediów; interpretuje wyniki badań odbioru różnych środków przekazu w wybranych zbiorowościach społecznych; umie samodzielnie opracować prezentację wyników badań, z wykorzystaniem ogólnie dostępnych narzędzi informatycznych.
	DKS1P_U12

	w zakresie KOMPETENCJI SPOŁECZNYCH:

	K01
	jest świadomy roli mediów w społeczeństwie i jest ich aktywnym odbiorcą.
	DKS1P_K04

	K02
	wykazuje ciekawość i aktywność w poznawaniu funkcjonowania mediów; potrafi odpowiednio określić priorytety służące realizacji określonego przez siebie lub innych zadań.
	DKS1P_K01

	4.4. Sposoby weryfikacji osiągnięcia przedmiotowych efektów kształcenia 

	Efekty przedmiotowe

(symbol)
	Sposób weryfikacji (+/-)

	
	Egzamin ustny/pisemny*
	Kolokwium*
	Projekt*
	Aktywność               na zajęciach*
	Praca własna*
	Praca                  w grupie*
	Inne (jakie?)*

	
	Forma zajęć
	Forma zajęć
	Forma zajęć
	Forma zajęć
	Forma zajęć
	Forma zajęć
	Forma zajęć

	
	W
	C
	...
	W
	C
	...
	W
	C
	...
	W
	C
	...
	W
	C
	...
	W
	C
	...
	W
	C
	...
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*niepotrzebne usunąć

	4.5. Kryteria oceny stopnia osiągnięcia efektów kształcenia

	Forma zajęć
	Ocena
	Kryterium oceny

	wykład (W)
	3
	50-procentowy udział w wykładach; kolokwium zaliczone w przedziale 50-60 %

	
	3,5
	ponad 50-procentowy udział w wykładach; kolokwium zaliczone w przedziale 61-70 %

	
	4
	ponad 75-procentowy udział w wykładach; kolokwium zaliczone w przedziale 71-80 %

	
	4,5
	90-100-procentowy udział w wykładach; kolokwium zaliczone w przedziale 81-90 %

	
	5
	90-100-procentowy udział w wykładach; kolokwium zaliczone w przedziale 91-100 %

	ćwiczenia (C)*
	3
	obecność na zajęciach; referat/ prezentacja: charakterystyka i analiza odbioru wybranych mediów; przygotowanie własnego narzędzia badawczego (projekt badań) 50-60 %

	
	3,5
	obecność na zajęciach; referat/ prezentacja: charakterystyka i analiza odbioru wybranych mediów; przygotowanie własnego narzędzia badawczego (projekt badań) 61-70 %

	
	4
	obecność na zajęciach i aktywność; referat/ prezentacja: charakterystyka i analiza porównawcza odbioru wybranych mediów z uwzględnieniem uwarunkowań wewnętrznych i zewnętrznych oraz odniesieniem do dotychczasowych ustaleń (przebieg zjawiska odbioru w czasie i przestrzeni); przygotowanie własnego narzędzia badawczego (projekt badań) 71-80 %

	
	4,5
	obecność na zajęciach i aktywność; referat/ prezentacja: charakterystyka i analiza porównawcza odbioru mediów z uwzględnieniem uwarunkowań wewnętrznych i zewnętrznych oraz odniesieniem do dotychczasowych ustaleń (przebieg zjawiska odbioru w czasie i przestrzeni); przygotowanie własnego narzędzia badawczego (projekt badań) 81-90 %

	
	5
	obecność na zajęciach i aktywność; referat/ prezentacja: charakterystyka i analiza porównawcza odbioru mediów z uwzględnieniem uwarunkowań wewnętrznych i zewnętrznych, odniesieniem do dotychczasowych ustaleń (przebieg zjawiska odbioru w czasie i przestrzeni) oraz prognozy na przyszłość; przygotowanie własnego narzędzia badawczego (projekt badań)


5. BILANS PUNKTÓW ECTS – NAKŁAD PRACY STUDENTA

	Kategoria
	Obciążenie studenta

	
	Studia

stacjonarne
	Studia

niestacjonarne

	LICZBA GODZIN REALIZOWANYCH PRZY BEZPOŚREDNIM UDZIALE NAUCZYCIELA /GODZINY KONTAKTOWE/
	49
	31

	Udział w wykładach*
	15
	9

	Udział w ćwiczeniach, konwersatoriach, laboratoriach*
	30
	18

	Udział w egzaminie/kolokwium zaliczeniowym*
	2
	2

	Inne (jakie?)*konsultacje
	2
	2

	SAMODZIELNA PRACA STUDENTA /GODZINY NIEKONTAKTOWE/
	16
	44

	Przygotowanie do wykładu*
	
	

	Przygotowanie do ćwiczeń, konwersatorium, laboratorium*
	4
	10

	Przygotowanie do egzaminu/kolokwium*
	4
	8

	Zebranie materiałów do projektu, kwerenda internetowa*
	5
	10

	Opracowanie prezentacji multimedialnej*
	3
	3

	Inne (jakie?)*praca własna
	
	13

	ŁĄCZNA LICZBA GODZIN
	75
	75

	PUNKTY ECTS za przedmiot
	3
	3


*niepotrzebne usunąć
Przyjmuję do realizacji    (data i podpisy osób prowadzących przedmiot w danym roku akademickim)




             ............................................................................................................................
