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Gtéwne kierunki transformacji systemu mediéw po 1989 roku.

Rynek dziennikéw w Polsce — charakterystyka (najwazniejsze tytuty, naktad i zasieg)

Rynek dziennikéw w wybranym panstwie europejskim lub w USA — charakterystyka
(najwazniejsze tytuty, naktad i zasieg)

Telewizyjni i radiowi nadawcy publiczni w Polsce.

Telewizyjni i radiowi nadawcy publiczni w wybranym panstwie europejskim lub w USA.
Telewizyjni i radiowi nadawcy komercyjni w Polsce.

Telewizyjni i radiowi nadawcy komercyjni w wybranym panstwie europejskim lub w USA.
Radiowi nadawcy publiczni w Polsce — charakterystyczne cechy i struktura gatunkowa
programow.

Radiowi nadawcy komercyjni w Polsce — charakterystyczne cechy i struktura gatunkowa
programow.

Nadawca spoteczny na przyktadzie Radia Maryja.

Kapitat zagraniczny w mediach; przykfady.

Rynek informacji: najwieksze swiatowe agencje informacyjne; regionalizacja i specjalizacja
Media — definicje, klasyfikacje, funkcje, formy wtasnosci.

System prasowy i rynek prasowy — charakterystyka pojecia.

Najwazniejsze koncerny medialne na polskim rynku prasowym — charakterystyczne cechy ich
dziatalnosci.

Tabloidy — historia i wspdtczesnosc. Najwazniejsze tytuty i cechy szczegdlne.

Dzienniki i tygodniki opinii — sytuacja na polskim rynku. Liderzy, gtdwne tendencje i zmiany w
ofercie, sposoby promowania.

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji (dziatalnos¢ prawodawcza, procesy koncesyjne na rynku
radiowym i telewizyjnym, KRRiTV jako organ kontrolny).

Rada Etyki Mediow (dziatalnosc).

Kodeksy etyki dziennikarskiej.

Rodzaje interpretacji komunikatéw medialnych.

Skutki oddziatywania mediéw — gtdwne koncepcje.

Mediatyzacja polityki — analiza pojecia.

Doktryny medialne.

Charakterystyka reklamy komercyjnej, politycznej i spoteczne;j.

Ochrona ddbr osobistych.

Prawo do informacji.

Ustawowe gwarancje wolnosci prasy.

Cenzura w PRL.

Odpowiedzialno$¢ dziennikarza wobec zrédta informaciji.

Przedmiot i podmiot prawa autorskiego.

Pojecie plagiatu.

Infotainment — analiza pojecia.
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